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Podbudowa świadomościowa 
oferty jak i wzmocnienie jej 
wiarygodności to dźwigniowe 
działanie w budowaniu lejka. Dzięki 
temu komunikaty sprzedażowe nie 
zostaną zbagatelizowane.

Zwrócenie uwagi Wezwanie do działania Poznanie oferty

Dotarcie do odpowiedniego Klienta 
z właściwie spersonalizowanym 
komunikatem stanowi skuteczne 
CTA. Nie jesteśmy intruzami 
wciskającymi ofertę, a Partnerami 
rozumiejącymi kontekst biznesowy.

Atrakcyjne „pasywa” to z jednej 
strony niebagatelny wpływ na 
odbiór oferty przez Klienta, a z 
drugiej miejsce, w którym de facto 
decydują się dalsze losy konwersji. 
Oferta zrozumiana = kupiona.

LeadLAB, czyli sposób na jakościowe leady B2B

Zdobycie jakościowych leadów jest coraz trudniejsze*
*dla firm, które nie stosują strategii LeadLAB: PULL+PUSH+PASSIVE.

Wiarygodność jako dźwignia Atrakcyjny Outreach jako CTA ”Łatwość Poznawcza” oferty

PULL PUSH PASSIVE
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LeadLAB wdrażamy z sukcesami w wielu branżach.
Co ciekawe: im trudniejsza sytuacja na rynku, tym lepszy efekt tej strategii widzimy.

Branża OZE Branża Budowlana Branża Kosmetyczna

„Bardzo dobry Partner, wsparcie 
dla prowadzonej działalności, duże 

zaufanie do Zespołu Agencji”

[SELENA ESG]

„Fachowość, kompetencje 
współpracujących z nami osób. 

Systematyczność prowadzonych 
działań, wsparcie.”

[Sto Polska]

„WI jest skuteczny, prace 
w ramach projektu jeszcze trwają, 

a już osiągnęłyśmy większość 
z założonych celów kampanii” 

[PBC Labs]
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Jak to działa?

Cold Mailing Landingpage

PU
LL

Media Relations

Social Media Digital Ads

Display Ads Marketing Automation

Lead Magnet

Content Marketing

PU
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W LeadLAB łączymy szereg wspierających się narzędzi.

Strategia i Kreacja
Opracowanie koncepcji komunikacji

Określenie obszarów tematycznych

Stworzenie konwertującego Landingpage (UX i UI)

Opracowanie Lead Magnet (dokument, video, etc.)

Kreacje reklamowe

Tworzymy system, który nie pozostawia potencjalnego klienta obojętnym. 

Kampanie Digital i Social Media
Opracowanie Planu Kampanii

Reformaty kreacji reklamowych

Obsługa Social Media (Linkedin)

Obsługa kampanii: Meta, Linkedin, Google

Pogłębiona Analityka

Marketing Automation (mail, Linkedin)
Setup narzędzi Marketing Automation

Stworzenie kampanii Outreach (bazy, kreacja)

Przeprowadzenie działań (Woodpecker, Dux-Soup)

Pogłębiona Analityka

Szkolenie z narzędzi (kontynuacja po stronie Klienta)

Content Marketing + Media Relations
Content Plan

Wypracowanie Media Planu

Nawiązanie relacji z odpowiednimi redakcjami

Opracowanie treści (artykuły, grafika, video, etc.)

Nadzór nad publikacją treści
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PULL
Jak przyciągamy uwagę?

Uwiarygodnienie naszej oferty oraz
zwrócenie uwagi odbiorców możliwe jest
poprzez obecność w miejscach
uznawanych przez nich za wiarygodne
z atrakcyjnym, spójnym i adekwatnym
komunikatem.

W ramach prac przewidujemy:
• Mini-kampanię PR dzięki której informacje na temat 

firmy pojawią się w dyskursie medialnym, co na zasadzie 
efektu słońca podnosi jej wiarygodność

• Obecność w Mediach Społecznościowych (Linkedin, ale 
nie tylko) z materiałami merytorycznymi i 
odpowiadającymi na rzeczywiste problemy klientów

• Kampanię Digital, w ramach której nasze merytoryczne 
treści będą ściągały odbiorców na ladingpage naszej 
oferty.

*przykładowa realizacja: Saint Gobain – materiał merytoryczny 

opublikowany m.in. w Interii
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PASSIVE

Pasywa to kanały komunikacji, nad którymi
mamy największą kontrolę. To tutaj możemy
zaprezentować naszą ofertę
i konwertować ruch na leady.

W ramach prac zespół opracuje:
• Koncepcję komunikacji wraz z KV uwzględniającą 

potrzeby grupy docelowej oraz USP marki
• Landingpage prezentujący zalety oferty i umożliwiający 

pozostawienie kontaktu przez potencjalnego klienta 
w zamian za dostęp do Lead Magnet

• Lead Magnet czyli materiał merytoryczny, w ramach 
którego zaprezentujemy przewagi konkurencyjne 
naszego rozwiązania, a także zaproponujemy specjalną 
ofertę dla osób, które się z nim zapoznały.

*przykładowe realizacje: Aluprof, Selena ESG

Do czego kierujemy odbiorców?
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PUSH
Jak zmotywujemy Lead do działania?

Zwróciliśmy uwagę klienta i mamy dokąd go
sprowadzić, pozostaje nam bezpośrednia
komunikacja, która domyka system Lead
Lab.

Personalizujemy komunikaty skierowane do
osób i organizacji, które mogą być
bezpośrednio zainteresowane naszą ofertą.

W ramach działań zakładamy:
• Setup kampanii Cold-Messeging (Linkedin + mail) czyli 

stworzenie bazy decydentów, opracowanie koncepcji 
kampanii i materiałów koniecznych do jej realizacji, w 
tym personalizowanych treści wiadomości

• Uruchomienie kampanii Search (Google) dzięki której 
pojawimy się w wyszukiwarce pod wybranymi przez nas 
frazami, wykorzystywanymi w naszej ofercie 

• Przeprowadzenie kampanii Cold-Messeging, w ramach 
której nasz zespół czuwa nad wszystkimi działaniami, 
reaguje na bounce, konsultuje oraz raportuje.

*wykorzystane narzędzia: Woodpecker, Apollo, Dux-Soup, Linkedin 

inMail, Zapier, Pipedrive i inne.
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Historie Sukcesu: PBC Labs

Wyzwanie

PBC Labs jako nowa firma na bardzo wymagającym rynku

surowców kosmetycznych, potrzebowała jakościowych

leadów w branży producentów kosmetyków, które przerodzą

się w kontrakty biznesowe i pozwolą skomercjalizować

wynalazek Startupu.

212% założonych KPI w 12 tygodni

Efekt
Dzięki zastosowaniu LeadLab zainteresowanie rozwiązaniami 
PBC Labs przerosło możliwości organizacji. Systemowe 

działania (PR, reklamy, kampania digital, landingpage) 

zaowocowały 212% przekroczeniem zakładanych KPI 
i znacząco podniosły prognozy firmy w kwestii 

komercjalizacji rozwiązań w najbliższych latach.

Firma rozważa obecnie wdrożenie analogicznej kampanii 

skierowanej na rynki zagraniczne w 2024 roku.
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Małe kroki, wielkie rezultaty
Jak wygląda przykładowe flow kampanii?



Porozmawiajmy 
o jakości Twoich 
leadów

www.wills.pl / j.sawicki@wills.pl/ +48 530 643 119

http://www.wills.pl/
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