WILLS

Zajmujemy sie marketingiem.
Budujemy wartosc.




Nasze kompetencie




Nasze kompetencje

W WI taczymy konsumentdéw z markami

Specjalistow
z roznych dziedzin

_|_

Wielonarzedziowe kampanie

W  ramach WI| dziata ponad 30 o0sob,
a takze szereg partneréw, co pozwala nam na
dostep do blisko 60 specjalistow z réznych
dziedzin. Dzieki temu mozemy prowadzi¢
naprawde omnichannelowe kampanie.

Funkcjonujemy

na rynku

Dtugofalowa praca
+ efekty just-in-time

Funkcjonujemy na rynku od 201 roku
i pracujemy z klientami, ktorzy rozwijajg sie
z nami od samego poczatku. Dzieki temu nasi
ludzie rozumiejg co znaczy strategiczny
dtugofalowy rozwd] marki oraz koniecznosc¢
realizowania celow taktycznych.

Prowadzimy projekty
na wielu rynkach

10

Miedzynarodowe doswiadczenia

Pracujemy z klientami na 10 rynkach. Nasza
praca dostrzegalna jest w Londynie, Zurychu,
Berlinie i Tallinie. Rozumiemy szeroki kontekst
miedzynarodowych  dziatarn jak i lokalny
charakter kazdego z rynkow.



Nasze kompetencje
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Nasze kompetencje
Realizujemy projekty z obszarow




Nasze wdrozenia
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Performance, Digital, Design, Strategia

Launch i obstuga sklepu
multibrand Luger’s

Wyzwanie

Wprowadzenie na rynek nowopowstatego sklepu
multibrandowego Luger’s. Opracowanie koncepcii
komunikaciji oraz przeprowadzenie launchu sklepu na
rynku.

Ffekty

Przemyslana biezgca komunikacja w Social Mediach,
przy jednoczesnym prowadzeniu kampanii reklamowych
Meta Ads pozwala nam spojnie dziatac na wszystkich
etapach lejka.

Dzieki traftnie prowadzonym profilom Meta, przez rok
docieramy do niemal 4 min oséb, miesiecznie
osiggajgc srednio 19 tys. aktywnosci na profilach oraz
utrzymujgac ROAS z kampanii sprzedazowych na
bardzo wysokim poziomie.
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Performance, Digital, Design, Strategia

Launch i obstuga sklepu
multibrand Luger’s
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Performance, Digital, Design, Strategia

PPG Deco

Dekoral i Drewnochron pasonl | Tl SRS

Wyzwanie

/budowanie zaangazowane] spotecznosci wokot
flagowych marek PPG Deco: Dekoral i Drewnochron z
wykorzystaniem dziatarn Social Media oraz Content
Marketing.

Ffekty

Dekoral i Drewnochron charakteryzujg sie najwyzszym
wspoétczynnikiem zaangazowania w grupie PPG.
Prowadzone dziatania oparte na opracowanych przez
WI platformach komunikacji pozwolity zwielokrotnic
zasieg komunikacji (Dekoral +300% / Drewnochron

Tl ————
&5 cHrRON = * W ~DREWNO
)

+420%) oraz skutecznie repozycjonowaé¢ marki na S ' R e
rynku, a takze wyprzedzi¢c konkurencje na kazdym oW
polu o minimum 209

Public Relations



Performance, Digital, Design, Strategia

PPG Deco
Dekoral i Drewnochron
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RTINS s ety

@0 = £ [ O I3
Jak odnowi¢ metalowe krzesta ogrodowe krok po kroku? Sprawdz Emali¢ Antykorozyjng Dekoral!
16 871 wydwietlen « 26 sie 2021

Dekoral
816 subskrybentéw

Tutoriale produktowe: https://youtu.be/vaSZG/crhtc
Produkcija Vloga: https://voutu.be/9EV-T/Sprlk

Produkcja Video produktowych: https://www.facebook.com/watch/?v=2704754809809684

ik 6 CH NIEPODOBA MISIE /2 UDOSTEPNI =+ ZAPISZ

SUBSKRYBUJESZ (1)

f I ~\\DREWNO
\S'CHRON

Zapros nature
¥ do ogrodu!
Jak wykonac
poidetko z
drewna dla

A

Tl Promuj ten post za 35 24, aby dotrzed do jeszcze nawet 727 osdb Promuj post

QO 11tys

29 komentarzy 98 udostepnien


https://youtu.be/ygSZG7crhtc
https://youtu.be/9EV-f7Sprlk
https://www.facebook.com/watch/?v=2704754809809684
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Performance, Digital, Design, Strategia

AB SA (Sieé¢ Kakto)
I 300% KPI

Wyzwanie

Kakto to polska sie¢ sklepow RTV i AGD. Stanelismy
przed zadaniem opracowania komunikacji budujgce]
Swiat marki Kakto od zera.

Ffekty

W opracowanej kampanii postawilismy na dwie gtowne
wartosci sklepow lokalnych Kakto: sprzedaz z ludzkg
twarzg i fachowa porada. Wykorzystalismy wizerunek

sprzedawcow Kakto w mediach spotecznosciowych
co nie tylko zwiekszyto autentycznosc¢ przekazu, ale
tez podziatato pozytywnie na samych pracownikow. W
2022 roku osiggnelismy 300% KPI pod katem zasiegu i
zaangazowania, a nasze tresci spotykajg sie z bardzo
szerokim odzewem.
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Potrzebujesz pomocy
w wyborze sprzetu?

My sie znamy!




Performance, Digital, Design, Strategia

AB SA [Sleé Kakto] s

Nowy rok, nowe sprzety RTV/AGD? = Czemu nle!

° o / Przygotowalismy dla Was konkurs, w Ktérym mozecle wygrac:
# x kuchenke mikrotalows,
I 3 0 / o K P I . kakto p’ o  x ockurzacz pionowy,
’ b ® 1x czajnlk elektryczny.

Nie od dzisla) ), 28 WYD! do Kakto p vla humor. &
apcie link do najnowsze) gazetki: htips://ww kakto. pligazetka

Ja... Zobacz wigce)

[@kakto.

Kiedy byta na Ciebie zia

S

ale zabrates ja do Kakto
T TR

oo Ty, Jacek Gruszka | 349 Innych uZytkownikow 159 komentarzy 131 udostgpnien
kakto.pl P
Skiep elektroniczny Uowtiad2 g Wiycel © super (] Komentarz #» Udostepnl)
QD Ty 151 innych uzytkownlkéw 2 komentarze 6 udostgpnien biajtafninjsze
o super ':-‘ Komentarz ;;) Udostepn| &: Napisz komentarz.. (] @ @ & @
X ¥) Mariola Cisto
. Najtrafniejsze v G Moja kuchnia. Jak wida¢ musze dzlatac na jednym palniku. -; Cleszytabym slg
SpOt online: https://voutu.be/OxvaxGXrXe4 6,‘ o s ROBB G kazde] rzeczy od kakto.pl . Teraz najbardzie| przydataby mi sig mikrofalowka. Do
S ook l htt // tub /J[V\/ FMAHMGOO it SRS szybszego przygotowania lub podgrzania obladu. Odkurzacz tez jest boskl.
POt oniine: PS.//YOUTU.De/T]| g Zawsze marzytam o pion... Zobacz wigce]
Ala Jucewicz
Produkcja video: https://youtu.be/wCxbWvmTYXg , lod razu lepie) & & Q
Lubig to! Odpowledz tyg.

Wybrana tryb sortawania Najtrafnicjsze, wige niektére komentarze mogly zostaé pominigte w wyniku filtrowania



https://youtu.be/0xwHxGXrXe4
https://youtu.be/tjWFMAHMg00
https://youtu.be/wCxbWvmTYXg
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Performance

Yellow Tipi i +750%

Wyzwanie

/wiekszenie sprzedazy elementow wyposazenia
pokoju dzieciecego na rynku polskim i zagranicznym
oraz wyroznienie kreacji kampanii sposrod licznej
konkurencii.

Ffekty

Juz w pierwszych miesigcach wspotpracy dzieki
wdrozonym optymalizacjiom oraz nowym kreacjom
podniesliSmy wartos¢ zakupoéw online o 750% opierajgc
sie na tym samym budzecie.

Koniec roku zamknelismy z ROAS na poziomie 12,72. To
trzykrotnie wyzszy wynik niz w porownywalnym
okresie 2021 r.
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Mikotajkowe
LAST MINUTE

Znajdz prezent
dla maluszka
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Performance

Silcare i 3-krotny
wzrost sprzedazy

Wyzwanie

Optymalizacja kampanii sprzedazowych
prowadzonych na europejskich rynkach. Podniesienie
skutecznosci reklam i zwiekszenie wielkosci koszyka.

Ffekty

Wprowadzone optymalizacje pozwolity ponad 3-
krotnie podniesc poziom ROAS. Odpowiednio dobrane
formaty reklamowe znaczgco zwiekszyty skutecznosc
reklam na rynkach zagranicznych w najwiekszych
krajach Europy. Efekt zwiekszonego ROAS utrzymat
sie pomimo zwielokrotnienia alokaciji budzetu i
clutteru reklamowego wynikajgcego z okresu
Swigtecznego.

Design Integrated

% Silcare’

POKAZ SWIATU SWOJ Pazurl

@ silcare.com

base one
¥ GEL BUILDER
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Performance

Silcare i 3-krotny
wzrost sprzedazy
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Strategia, Kreacja i Branding
Elite i 2. najwyzsza
sprzedaz w Europie

Wyzwanie

Wzbudzenie zainteresowania trenazerami Elite na
rynku polskim, zwiekszenie sprzedazy, aktywizacja
nowych grup docelowych.

Ffekty

Koncept ,Wkre¢ siel” pozwolit nam uwzgledni¢c w
komunikacji osoby, ktore wczesniej nie myslaty w
ogole o tego typu aktywnosciach, a takze
przedstawi¢ trenazery Elite jako sposdb na gtadkie
wejscie w kolarskg spotecznosc.

Nowa kampania realizowana byta we wszystkich
kanatach komunikacji marki. Opracowany zostat takze
spot wizerunkowy, lokowany zasiegowo w Polsce.
Efekty: 2209% KPI zasiegowe i 180% KPI sprzedazowe,
najlepsze wyniki sprzedazowe w Europie + ,pozytywny
szok” (cytat z klienta).

Design Integrated

Public Relations

Digital




Strategia, Kreacja i Branding
Elite i 2. najwyzsza
sprzedaz w Europie

ZASADY NAGRODY WEZ UDZIAL IDEA TRENAZERY ELITE

=
WA

WEZ UDZIAL GDZIE KUPIC TRENAZER

Landingpage kampanii: https://konkurs-elite.pl
Spot: https://voutu.be/n0Ovibu9KYbs
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https://konkurs-elite.pl/
https://youtu.be/nQvibu9KYbs
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Strategia, Kreacja i Branding

Anwen i kampania
pozycjonujgca

Wyzwanie

Nadanie nowej dynamiki marce Anwen, wzmocnienie
w walce na rynku z najwiekszym konkurentem,
zwrocenie uwagi klientek na marke, bedgcg pierwszg
tego na rynku.

Ffekty

Koncept Wszystko sie utozy®™ pozwolit nam
zaadresowac¢ zarowno filozofie ,hair-positive®, ktorg
wyznaje Anwen, a takze podkreslic site ukrytg w
kazdej z klientek marki.

Nowa kampania realizowana jest we wszystkich
kanatach komunikacji marki. Opracowany zostat takze
spot wizerunkowy, lokowany zasiegowo w Polsce.
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Strategia. Kreacja i Branding

Anwen i kampania
pozycjonujgca

KONKURS HISTORIE

Opowiedz swojq historig
i wygrywaj nagrody!

Ré2nimy sie od sisbie. Charakierem, b y i fryzurg

2ycie stowia przed nami wy. ia. Zmieni sig pod ich wph , @ Z nami nasze wiosy.
Zapuszczamy, icinomy, farbujemy, prostujemy albo krgcimy ~ fryzura odzwierciedla to, jokie
jestesmy albo jokie chcemy w danym momencie byc.

Kiedy okolicznoici nam nie sprzyjajq, tracimy glowe, albo o maly wios unikamy kiopotéw...
nadal mozamy wierzyé, 2o wszysko si¢ ulozyl

Przypomni sobie swoig historig. Jakie trudnoici pokonatai? Jakiemu wy tai? Z
jakich taropatéw wyszloi z podniesionym czolem, méwiqe do siebie: wszystko sip ulozy?

Podziel sig tym z nami, by zawalkczyc o gléwng nagrodg albo jedno z wyrdznied!

Kenkurs trwa do 26 wrzeinia. Co lydzied nagradzamy jedng histarie banem w wysokasei
500 zlotych oraz wyjozdem na inspirujgcy event.

NAGRODA CZTERDZIESCI NAGRODA
GWARANTOWANA WYROZNIEN TYGODNIA
25% 200 z

o
anichi Kara padaruskawe do weiklepe

o zokupy w o-sklople
Anwen

Landingpage kampanii: https://historieanwen.pl/

Spot: https://voutu.be/J6092WwL2vU



https://historieanwen.pl/
https://youtu.be/J6092WwL2vU

Jak pracujemy?




Jak pracujemy?

Zespot projektowy

/espot projektowy
wybierany jest na
podstawie potrzeb |
zakresu i pracuje
pod kierownictwem
Account Managera.

Klient ma takze SOCIAL MEDIA
kontakt z SPECIALIST
kluczowymi
cztonkami zespotu COPYWRITER
W najwazniejszych
momentach

projektu.

ACCOUNT MANAGER

ZESPOL PROJEKTOWY

PR SPECIALIST

DESIGNER

PERFORMANCE
SPECIALIST

STRATEG



Jak pracujemy?

Etapy wspotpracy

>

SETUP PROJEKTU

Prace przygotowawcze.
Zakres zalezy od struktury
projektu jednak sg to
wszystkie dziatania, ktore
majg prowadzi¢c do petnej
gotowosci operacyjnej w
projekcie.

Techniczne przygotowanie,
przygotowanie koncepcii
dziatan czy pierwszych
materiatow.

Czas realizaciji
1-6 tygodni

REALIZACJA DZIALAN

Prowadzenie projektu.
Account Manager ustala
najwazniejsze kwestie z

klientem, a zespot realizuje
projekt.

Myslimy tutaj zaréwno o
pracy w ramach zamknietego
projektu, jak i statej obstudze
procesowej (tj. PR. SM, etc.).

Jedyna réznica to
cyklicznose lub jej brak.

Czas realizaciji:
okreslony lub staty

RAPORT

Zespot podsumowuje
przeprowadzone dziatania,
analizuje ich skutecznosc i

przygotowuje wnioski na
przysztosc. To dobry moment
na spotkanie.

W przypadku wspotpracy
statej raport powstaje do 10-
go dnia kolejnego miesigca.
W projektach zalezy to od
ich struktury.

Czas realizaciji
3 dni

EWALUACJA / ZMIANY

Wyciggamy wspolne wnioski
z przeprowadzonych dziatan,
ewaluujemy projekt i
proponujemy zmiany.

W przypadku dziatan
projektowych ewaluacja
moze przydac¢ sie w kolejnym
projekcie. W przypadku
obstugi wnioski sg wdrazane
w zycie w miare mozliwosci
na biezgco.

Czas realizaciji
1 tydzien




Jak pracujemy?

Proces ofertowy

ZAKRES

Konkretna potrzeba Oferta cenowa

Okreslenie zakresu
ZAPYTANIE KOSZTORYS / w oparoiu o oferte
e

w ramach ustug WiI okreslonych ustug WI U
OPIS PROCESU DRAFT UMOWY
Oferta cenowa i okreslony Przygotowanie dokumentow:

OFERTA / PRZETARG

Przygotowanie petnej oferty

w ramach przetargu FINALIZACJA

Okreslony cel lub
zdiagnozowany problem

/ proces projektowy zamowienie, umowa
BRIEF > U
T

Domkniecie formalnosci,
ustalenie zespotu, kick off




Jak mozemy
Zaczac”?




Jak mozemy zaczgé?

Zapytanie czy Brief?

ZAPYTANIE

1.
Ktory z procesow komunikacyjno-marketingowych wymaga
wsparcia? Gdzie mozemy zobaczy¢ najwiekszy efekt zmiany?

PR + CONTENT / SOCIAL MEDIA / PERFORMANCE / KREACJA

2.
Wybierz przynajmnigj jeden z obszarow wskazujgc na pozadany
efekt zmiany, ktorg chcesz zobaczy¢ w ramach wspotpracy.

3.
W ciggu b dni roboczych otrzymasz propozycje obstugi wraz z
kosztorysem oraz proponowanym zespotem projektowym.

BRIEF

1.
Czy jestes w stanie okresli¢ cel lub przedstawi¢ diagnoze
problemu, ktory nalezy w ramach wspodtpracy zaadresowac?

*brak mozliwosci okreslenia celu jest rowniez wskazéwka, ze konieczne mogg
by¢ prace strategiczne.

2.
W dniu spotkania otrzymasz brief z kilkunastoma pytaniami,
ktory pomoze uporzgdkowac wiedze i zebra¢ konieczne dane.

3.
W ciggu b dni otrzymasz informacije kiedy i w jakiej formie
przygotujemy propozycje wspotpracy

NASZA PROPOZYCJA WSPOLPRACY
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https://www.willsintegrated.com/
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