WILLS

Zajmujemy sie marketingiem.
Budujemy wartosc.




Nasze kompetencie




Nasze kompetencje

W WI taczymy konsumentdéw z markami

Specjalistow
z roznych dziedzin

_|_

Wielonarzedziowe kampanie

W  ramach WI| dziata ponad 30 o0sob,
a takze szereg partneréw, co pozwala nam na
dostep do blisko 60 specjalistow z réznych
dziedzin. Dzieki temu mozemy prowadzi¢
naprawde omnichannelowe kampanie.

Funkcjonujemy
na rynku

11 lat

Dtugofalowa praca + efekty just-
in-time

Funkcjonujemy na rynku od 201 roku
i pracujemy z klientami, ktorzy rozwijajg sie
z nami od samego poczatku. Dzieki temu nasi
ludzie rozumiejg co znaczy strategiczny
dtugofalowy rozwd] marki oraz koniecznosc¢
realizowania celow taktycznych.

Prowadzimy projekty
na wielu rynkach

10

Miedzynarodowe doswiadczenia

Pracujemy z klientami na 10 rynkach. Nasza
praca dostrzegalna jest w Londynie, Zurychu,
Berlinie i Tallinie. Rozumiemy szeroki kontekst
miedzynarodowych  dziatarn jak i lokalny
charakter kazdego z rynkow.



Nasze kompetencje
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Nasze kompetencje
Realizujemy projekty z obszarow




Nasze wdrozenia




Performance
Silcare i 3-krotny
wzrost sprzedazy

% Silcare’

Wyzwanie

Optymalizacja kampanii sprzedazowych
prowadzonych na kilku europejskich rynkach.
Podniesienie skutecznosci reklam | zwiekszenie
wielkosci koszyka.

Efekty

Wprowadzone optymalizacje pozwolity ponad 3-
krotnie podniesé poziom ROAS. Odpowiednio dobrane
formaty reklamowe znaczgco zwiekszyty skutecznosc
reklam na rynkach =zagranicznych (gtéwnie w
Niemczech). Efekt zwigkszonego ROAS utrzymat sie
pomimo zwielokrotnienia alokacji budzetu i clutteru
reklamowego wynikajgcego z okresu swigtecznego.

Design Integrated

poKAZ swiaTu swos Pazur!




Performance

Silcare i 3-krotny
wzrost sprzedazy

% Silcare’

% Silcare
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Strategia, Kreacja i Branding

Anwen i kampania
pozycjonujgca

Wyzwanie

Nadanie nowej dynamiki marce Anwen, wzmocnienie
w walce na rynku z najwiekszym konkurentem,
zwrocenie uwagi klientek na marke, bedgcg pierwszg
tego na rynku.

Ffekty

Koncept Wszystko sie utozy®™ pozwolit nam
zaadresowac¢ zarowno filozofie ,hair-positive®, ktorg
wyznaje Anwen, a takze podkreslic site ukrytg w
kazdej z klientek marki.

Nowa kampania realizowana jest we wszystkich
kanatach komunikacji marki. Opracowany zostat takze
spot wizerunkowy, lokowany zasiegowo w Polsce.

Publio Relations | Performance | [ Strategy (11| | Creatve |

Digital Integrated

bo wiemy,
ze wszystko
si¢ ufozy
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Strategia. Kreacja i Branding

Anwen i kampania
pozycjonujgca

KONKURS HISTORIE

Opowiedz swojq historig
i wygrywaj nagrody!

Ré2nimy sie od sisbie. Charakierem, b y i fryzurg

2ycie stowia przed nami wy. ia. Zmieni sig pod ich wph , @ Z nami nasze wiosy.
Zapuszczamy, icinomy, farbujemy, prostujemy albo krgcimy ~ fryzura odzwierciedla to, jokie
jestesmy albo jokie chcemy w danym momencie byc.

Kiedy okolicznoici nam nie sprzyjajq, tracimy glowe, albo o maly wios unikamy kiopotéw...
nadal mozamy wierzyé, 2o wszysko si¢ ulozyl

Przypomni sobie swoig historig. Jakie trudnoici pokonatai? Jakiemu wy tai? Z
jakich taropatéw wyszloi z podniesionym czolem, méwiqe do siebie: wszystko sip ulozy?

Podziel sig tym z nami, by zawalkczyc o gléwng nagrodg albo jedno z wyrdznied!

Kenkurs trwa do 26 wrzeinia. Co lydzied nagradzamy jedng histarie banem w wysokasei
500 zlotych oraz wyjozdem na inspirujgcy event.

NAGRODA CZTERDZIESCI NAGRODA
GWARANTOWANA WYROZNIEN TYGODNIA
25% 200 z

o
anichi Kara padaruskawe do weiklepe

o zokupy w o-sklople
Anwen

Landingpage kampanii: https://historieanwen.pl/

Spot: https://voutu.be/J6092WwL2vU



https://historieanwen.pl/
https://youtu.be/J6092WwL2vU

Jak pracujemy?




Jak pracujemy?

Zespot projektowy

/espot projektowy
wybierany jest na
podstawie potrzeb |
zakresu i pracuje
pod kierownictwem
Account Managera.

Klient ma takze SOCIAL MEDIA
kontakt z SPECIALIST
kluczowymi
cztonkami zespotu COPYWRITER
W najwazniejszych
momentach

projektu.

ACCOUNT MANAGER

ZESPOL PROJEKTOWY

PR SPECIALIST

DESIGNER

PERFORMANCE
SPECIALIST

STRATEG



Jak pracujemy?

Etapy wspotpracy

>

SETUP PROJEKTU

Prace przygotowawcze.
Zakres zalezy od struktury
projektu jednak sg to
wszystkie dziatania, ktore
majg prowadzi¢c do petnej
gotowosci operacyjnej w
projekcie.

Techniczne przygotowanie,
przygotowanie koncepcii
dziatan czy pierwszych
materiatow.

Czas realizaciji
1-6 tygodni

REALIZACJA DZIALAN

Prowadzenie projektu.
Account Manager ustala
najwazniejsze kwestie z

klientem, a zespot realizuje
projekt.

Myslimy tutaj zaréwno o
pracy w ramach zamknietego
projektu, jak i statej obstudze
procesowej (tj. PR. SM, etc.).

Jedyna réznica to
cyklicznose lub jej brak.

Czas realizaciji:
okreslony lub staty

RAPORT

Zespot podsumowuje
przeprowadzone dziatania,
analizuje ich skutecznosc i

przygotowuje wnioski na
przysztosc. To dobry moment
na spotkanie.

W przypadku wspotpracy
statej raport powstaje do 10-
go dnia kolejnego miesigca.
W projektach zalezy to od
ich struktury.

Czas realizaciji
3 dni

EWALUACJA / ZMIANY

Wyciggamy wspolne wnioski
z przeprowadzonych dziatan,
ewaluujemy projekt i
proponujemy zmiany.

W przypadku dziatan
projektowych ewaluacja
moze przydac¢ sie w kolejnym
projekcie. W przypadku
obstugi wnioski sg wdrazane
w zycie w miare mozliwosci
na biezgco.

Czas realizaciji
1 tydzien




Jak pracujemy?

Proces ofertowy

ZAKRES

Konkretna potrzeba Oferta cenowa

Okreslenie zakresu
ZAPYTANIE KOSZTORYS / w oparoiu o oferte
e

w ramach ustug WiI okreslonych ustug WI U
OPIS PROCESU DRAFT UMOWY
Oferta cenowa i okreslony Przygotowanie dokumentow:

OFERTA / PRZETARG

Przygotowanie petnej oferty

w ramach przetargu FINALIZACJA

Okreslony cel lub
zdiagnozowany problem

/ proces projektowy zamowienie, umowa
BRIEF > U
T

Domkniecie formalnosci,
ustalenie zespotu, kick off




Jak mozemy
Zaczac”?




Jak mozemy zaczgé?

Zapytanie czy Brief?

ZAPYTANIE

1.
Ktory z procesow komunikacyjno-marketingowych wymaga
wsparcia? Gdzie mozemy zobaczy¢ najwiekszy efekt zmiany?

PR + CONTENT / SOCIAL MEDIA / PERFORMANCE / KREACJUA

2.
Wybierz przynajmnigj jeden z obszarow wskazujgc na pozgdany
efekt zmiany, ktorg chcesz zobaczy¢ w ramach wspotpracy.

3.
W ciggu b dni roboczych otrzymasz propozycije obstugi wraz z
kosztorysem oraz proponowanym zespotem projektowym.

BRIEF

1.
Czy jestes w stanie okresli¢ cel lub przedstawi¢ diagnoze
problemu, ktory nalezy w ramach wspodtpracy zaadresowac?

*brak mozliwosci okreslenia celu jest rowniez wskazéwka, ze konieczne mogg
by¢ prace strategiczne.

2.
W dniu spotkania otrzymasz brief z kilkunastoma pytaniami,
ktory pomoze uporzgdkowac wiedze i zebra¢ konieczne dane.

3.
W ciggu b dni otrzymasz informacije kiedy i w jakiej formie
przygotujemy propozycje wspotpracy

NASZA PROPOZYCJA WSPOLPRACY



Wi

www.wills.pl | w.pastucha@wills.pl

| +48 535 773 424



https://www.willsintegrated.com/
mailto:a.pudo@wills.pl

