WILLS

Zajmujemy sie marketingiem.
Budujemy wartosc¢.
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Budujemy wartos¢

Nasza praca ma dtugofalowe przetozenie na biznes

Pracujemy z firmami, ktore dzieki wspotpracy z nami zwiekszyty wartosc firmy,
podniosty zaangazowanie pracownikow, pogtebity penetracje rynku lub stworzyty
marke, ktora wzmacnia ich pozycje na lata.

Pracujemy ze Budujemy marke

swiadomoscig bedaca
kontekstu dtugotrwatym

bizhesowego zasobem firmy

Szukamy
najbardziej
efektywnej drogi



Nasze kompetencie




Nasze kompetencje

W WI tagczymy konsumentdéw z markami

Specjalistow
z roznych dziedzin

_|_

Wielonarzedziowe kampanie

W  ramach WI| dziata ponad 30 o0sob,
a takze szereg partneréw, co pozwala nam na
dostep do blisko 60 specjalistow z réznych
dziedzin. Dzieki temu mozemy prowadzi¢
naprawde omnichannelowe kampanie.

Funkcjonujemy
na rynku

11 lat

Dtugofalowa praca + efekty just-
in-time

Funkcjonujemy na rynku od 201 roku
i pracujemy z Kklientami, ktoérzy rozwijajg sie
z nami od samego poczatku. Dzieki temu nasi
ludzie rozumiejg co znaczy @ strategiczny
ditugofalowy rozwdj marki oraz koniecznosc
realizowania celow taktycznych.

Prowadzimy projekty
na wielu rynkach

10

Miedzynarodowe doswiadczenia

Pracujemy z klientami na 10 rynkach. Nasza
praca dostrzegalna jest w Londynie, Zurychu,
Berlinie i Tallinie. Rozumiemy szeroki kontekst
miedzynarodowych  dziatarn jak i lokalny
charakter kazdego z rynkow.



Nasze kompetencje

Wsréd naszych klientéw sa:
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Nasze kompetencje
Realizujemy projekty z obszaréw




Nasze wdrozenia




Nasze kompetencje

Public Relations i Content Marketing

Albo jestes tam,
gdzie sg Twoi
klienci, albo
tworzysz miejsce,
ktore bedg chcieli
odwiedzac.

MEDIA RELATIONS

Nawigzujemy relacje z
redakcjami tematycznymi i
obecnos¢ marki w mediach,
lokujemy ekspertow,
pomagamy w budowaniu
pozycji eksperta.

WLASNY CONTENT

Tworzymy tresci
przyciggajgce uwage i
poszukiwane przez
odbiorcow. Infografiki, video-
explainery, wpisy blogowe -
"content is king”

INFLUENCER RELATIONS

Nawigzujemy kontakty z
najwazniejszymi
influencerami, nadzorujemy
wspotprace, inicjujemy
obecnos¢ marki w kanatach
Partnera.

KONFERENCJE
PRASOWE

Organizujemy spotkania
prasowe (online i offline),
zapraszamy najwazniejszych
dziennikarzy, zapewniamy
najwazniejsze informacije.

ZAKUP MEDIOW

Tworzymy Media Plan,
negocjujemy z redakcjami,
optymalizujemy budzet,
maksymalizujemy dotarcie,
nadzorujemy realizacje
kampanii w mediach
krajowych.

CSR, EB i AKCJE
NIESTANDARDOWE

Opracowujemy koncepty
dziatan w ramach CSR i
Komunikacji Wewnetrznej a
takze dziatania
niestandardowe.
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Public Relations i Content Marketing

Blachotrapez liderem
rynku w mediach

Wyzwanie

/budowanie  pozycji lidera w  branzy oraz
wypromowanie nowego biznesowego wizerunku
firmy przy jednoczesnym zwiekszeniu dotarcia do
nowych grup odbiorcow.

Ffekty

Usystematyzowanie komunikacji produktowej
i regularne kontakty z mediami zaprocentowaty
dotarciem do blisko 7 milionéw oséb (2019 r.),
rozpoznawalnosé marki wzrosta o ok. 33% w latach
2017-2019, a firma jest obecnie liderem branzy.
Blachotrapez funkcjonuje jako miedzynarodowa Grupa
Kapitatowa i pojawia sie w najwiekszych mediach w
kraju jako Success Story Polskiego biznesu.

Publio Relations | Performance | [ Strategy (| | Creatve

Digital Integrated

A BLACHOTRAPEZ

PRIELOMOWY
MOMENT

vaan

Puls ; 2
B'mesu Z ostatniej chwill Notowania Akcja Inwestor Newslettery E-Wydanie

Lean ™ produkcje systeméw rynnowych

ST Grupa Kapitalowa

{ B Grupa Kapitalowa Blachotrapez rozpoczyna

m Blachotrapez MATERIAL PARTNERA
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Public Relations i Content Marketing

Blachotrapez liderem
rynku w mediach

KONKURS
JestesTurardzielew
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Public Relations i Content Marketing

Aluprof i globalna
komunikacja

Wyzwanie

Nadanie nowej energii wizerunkowi firmy bedgcej
jednym z europejskich liderow branzy.

Ffekty

W 2021 roku uzyskalismy 1 700 bezptatnych publikaciji
w mediach na temat marki co przetozyto sie na
dotarcie do 9 milionow odbiorcow, zwiekszylismy
Sredni zasieg dzienny na Facebooku o b8%, a jej
zasieg komunikacyjny wzrést o 800%. Opracowalismy
tez 2 wydania miedzynarodowego albumu trendoéw
LAlubook™ bedgcego branzowym punktem odniesienia.

W 2021 roku firma  wkroczyta rowniez na
miedzynarodowg scene za sprawg zainicjowanej i
zrealizowanej przez nas akcji ,Future Builders™.

PubloRelations | performance | [ Stateqy (1] | Crestive |
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Public Relations i Content Marketing

Aluprof i globalna
komunikacja
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Nasze kompetencje

Social Media Relations

Media
spotecznosciowe
to bezposredni
kontakt z
odbiorcami
I jedno z
najlepszych
dostepnych
narzedzi
reklamowych.

N\ Meta

f10)

PROWADZIMY DZIALANIA W:

TWORZENIE TRESCI

Tworzymy harmonogramy
postow, Rolki, relacje, video,
animacije i zdjecia. Wszystko

to co sprawia, ze marka
przycigga uwage i moze
skutecznie funkcjonowac w
danym medium.

OBStUGA REKLAM

Okreslamy najatrakcyjniejsze
grupy docelowe,
optymalizujemy budzet i
sprawiamy, ze reklamy
wyswietlajg sie tam, gdzie

zaangazowanie i konwersje.

powinny. Zwiekszamy zasiegi,

ZARZADZANIE
SPOLECZNOSCIA

Nawigzujemy relacje z
odbiorcami, stymulujemy
zaangazowanie, organizujemy
i przeprowadzamy aktywacje,
moderujemy dyskusije.




Social Media Relations

PPG Deco

Dekoral i Drewnochron pasonl | Tl SRS

Wyzwanie

/budowanie zaangazowane] spotecznosci wokot
flagowych marek PPG Deco: Dekoral i Drewnochron z
wykorzystaniem dziatarn Social Media oraz Content
Marketing.

Ffekty

Dekoral i Drewnochron charakteryzujg sie najwyzszym
wspoétczynnikiem zaangazowania w grupie PPG.
Prowadzone dziatania oparte na opracowanych przez
WI platformach komunikacji pozwolity zwielokrotnic
zasieg komunikaciji (Dekoral +300% / Drewnochron

+420%) oraz skutecznie repozycjonowaé marki na St { ity
rynku, a takze wyprzedzi¢ konkurencje na kazdym £ T
polu o minimum 209

Public Relations



Social Media Relations

PPG Deco
Dekoral i Drewnochron

- e gy

RTINS s ety

@0 = £ [ O I3
Jak odnowi¢ metalowe krzesta ogrodowe krok po kroku? Sprawdz Emali¢ Antykorozyjng Dekoral!
16 871 wydwietlen « 26 sie 2021

Dekoral
816 subskrybentéw

Tutoriale produktowe: https://youtu.be/vgSZG7/crhtc
Produkcja Vloga: https://voutu.be/9EV-f7Sprlk
Produkcja Video produktowych: https:

ik 6 CH NIEPODOBA MISIE /2 UDOSTEPNI =+ ZAPISZ

SUBSKRYBUJESZ (1)

www.facebook.com/watch/?v=2704754809809684

=\\DREWNO
S CHRON

UK 3

Zapros nature
¥ do ogrodu!
Jak wykonac
poidetko z
drewna dla

A

’L; Promuj ten post za 35 zt, aby dotrze¢ do

eszcze nawet 727 osdb Promuj post

QO 11tys

29 komentarzy 98 udostepnien


https://youtu.be/ygSZG7crhtc
https://youtu.be/9EV-f7Sprlk
https://www.facebook.com/watch/?v=2704754809809684
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Social Media Relations

Uponor
Polska i CEE

uponofr

Wyzwanie

Prowadzenie komunikaciji jednej z najwiekszych firm
w swojej branzy na kilku rynkach rownoczesnie
z uwzglednieniem specyfik i ograniczen.

Ffekty

Jestesmy odpowiedzialni za media spotecznosciowe
firmy w Polsce, Estonii, Litwie i totwie. Wspieramy
centrale kreacyjnie i koncepcyjnie, a na rynku polskim Q) Rorwazamic NSTALACIA (=) vomroRT
nasz zespot odpowiada za komunikacije PR.

f
Za naszg sprawg marka zwielokrotnita dotarcie do 9’(@61’2 MW r M
kluczowych grup docelowych rownoczesnie 9‘70‘,& M&F‘A’N |
210®

¥ 4l

optymalizujgc koszty komunikacji.

Inteligentny system sterowania temperatura Smatrix Pulse

Integrated



Social Media Relations

Uponor
Polska i CEE

UpoNor uponor Eesti

@UponorEast « Matenaty budowlane

uponor ;-

B Obserwuj

_ Sildymasir
Vs povi

inimas pavirsiais jrenginiai

uponor

Uponor Lietuva

Polubienia: 2 tys. » 11 obserwowanych

| slstemoa

© Wysh wiadomose Y RL TR0 Q Szukaj

Uponor Latvija
19 slerpnia 0 09:00 - &

Gridas apsildes sistéma Uponor Siccus ir sausas blves sistéma ar nelielu konstrukciju
augstumu un svaru, kuru var izmantot visdazadakajam gridas konstrukcijam gan jaunbavés,
gan remonta veikSanai, tai skaita silto gridu izbGvei ari majas otraja stava.

Prieksrocibas? . Atra, tira un sausa uzstadisana, sistéma lietojama uzreiz pec
uzstadisanas un _ komforts visiem iemitniekiem.

Uzzini vairak: ... Zobacz wiecej

Zobacz ttumaczenie

Uponor Siccus
gridas apsildes
un dzesésanas
sistema

uponor

HTTPS:/{BIT.LY/3AQL2M7

Uzzini vairak Dowiedz sig wigcej
Uponor Siccus ir sausas buves sistéma ar nelielu konstrukciju au...

25

25 3 udostepnienia

UpoNOfr

Oszczedz czas
dzieki szybkiej
instalacji

Inteligentny
system sterowania
temperatura
Smatrix Pulse
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Nasze kompetencje

Performance

Swiadome
wykorzystanie
narzedzi
Performance
moze
zwielokrotnic
skutecznosc
kampanii.

ZaroOwno w
kwestii zasiegu
jak i konwersji na
sprzedaz.

REALIZUJEMY KAMPANIE PERFORMANCE W:

agesoneom PROGRAMMATIC
&\ Google Ads &3 YouTube
allegro ADVERTISING
TWORZENIE REKLAM OBSLUGA KAMPANII CONSULTING
PERFORMANCE

Tworzymy dostosowane
formaty reklamowe: video,
bumper ads, Display, reklamy
elastyczne, karuzele na Feed.
Opracowujemy koncepcije,
projekt master i
dostosowujemy formaty.

Optymalizujemy, tworzymy
grupy, analizujemy wyniki,
maksymalizujemy
skutecznos¢, dopasowujemy
narzedzia. Wszystko po to by
wspotczynniki zwrotu byty
jak najwyzsze.

Doradzamy, analizujemy,
konsultujemy.
Przeprowadzamy systemowe
audyty Performance Media,
sugerujemy optymalizacje.




Performance
Silcare i 3-krotny
wzrost sprzedazy

% Silcare’

Wyzwanie

Optymalizacja kampanii sprzedazowych
prowadzonych na kilku europejskich rynkach.
Podniesienie skutecznosci reklam | zwiekszenie
wielkosci koszyka.

Efekty

Wprowadzone optymalizacje pozwolity ponad 3-
krotnie podniesé poziom ROAS. Odpowiednio dobrane
formaty reklamowe znaczgco zwiekszyty skutecznosc
reklam na rynkach zagranicznych (gtéwnie w
Niemczech)]. Efekt zwigkszonego ROAS utrzymat sie
pomimo zwielokrotnienia alokacji budzetu i clutteru
reklamowego wynikajgcego z okresu swigtecznego.

Design Integrated

poKAZ swiaTu swos Pazur!




Performance

Silcare i 3-krotny
wzrost sprzedazy

% Silcare’

% Silcare

pokaz swiatu swos Pazur! &8
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Performance

Swiss Krono
Walldesign

Wyzwanie
Przeprowadzenie kampanii pro-sprzedazowej
produktow sprzedawanych w sklepach

stacjonarnych w okresie pandemicznym. Wyniki
kampanii miaty by¢ podstawg do decyzji nt.
przysztosci marki Walldesign w Polsce.

Ffekty

Walldesign  jako  produkt  dopetniajgcy  nasze
mieszkanie - to podstawa koncepcji ,| juz nic nie
trzeba zmienia¢®. Przygotowane kreacje reklamowe
pozwolity skutecznie zmieni¢ postrzeganie marki na

rynku.  Podczas  kampanii  dotarty one  do
3 milionébw os6b, a s$rednio az 30% odbiorcow
zainteresowato sie tresciami produktowymi.

W ramach dziatarn zorganizowalismy takze konkurs,
gromadzgc okoto 600 zgtoszen.

Sciana, ktéra
tworzy dobra
atmosfere

Scienne elementy dekoracyjne

WALLDESIGN.

BROOKLYN



©Youlube walldesion x Q &

Performance

Swiss Krono
Walldesign

KONKURS
=

Pokaz Twoja % O
sciane ~
inspiracji

vewisakion

Dekoracyjny Siding na $cianie - Krok po kroku. Shot 1

57 364 wyswictlenia « & sty 2020 i 326 57 NIEPODOBAMISIE = UDOSTEPNI) =+ ZAPISZ

3 YouTube Szukaj Q s

Historie
remontu
zacznij
od sciany

Walldesign -
i juz nic

nie trzeba
zmieniac

Scienne elementy dekoracyjne Scienne elementy dekoracyjne

WALLDESI G N - ——— WALLD ESI G N R BLACKEBESIL Jak zamontowa¢ panele Scienne WALLDESIGN | Darek Stolerz

248031 wyswletles - 26 ur 2020 5 1,7Tvs. O NIEPODOBAMISIE ) UDOSTEPNL =+ ZAPISZ



Nasze kompetencje

Strategia, Kreacja i Branding

Strategia nie jest
czyms co firma
posiada, to cos

co firma
wykonuje.

Okreslamy
kierunek dziatan
I nadajemy ramy

zwiekszajgce
szanse na
sukces.

STRATEGIA MARKI

Okreslamy pozycjonowanie
marki na rynku, grupy
docelowe, przektadamy cele
biznesowe na dziatania
marketingowe, diagnozujemy
bariery i proponujemy
rozwigzania.

NAMING

Tworzymy nazwy marek na
rynki regionalne i globalne w
oparciu o strategie i
pozycjonowanie na rynku.
Weryfikujemy dostepnose
nazwy na rynku i jej
konotacje jezykowe.

KONCEPCJE
KREATYWNE

Opracowujemy koncepcije
kreatywne kampanii
wizerunkowych. Okreslamy
Big Idea, tworzymy Key
Messege i Key Visual
realizujgcy cele.

STRATEGIA
KOMUNIKACJI

Tworzymy systemowe
strategie komunikacji dla
marek B2C i B2B. Okreslamy
kierunek, selekcjonujemy
narzedzia, okreslamy KPI i
harmonogram dziatan.

WARSZATY
STRATEGICZNE

Prowadzimy warsztaty
strategiczne z klientami z
Polski i Swiata. Pomagamy w
wypracowaniu rozwigzan
strategicznych i facylitujemy
prace grup warsztatowych.

IDENTYFIKACJE

WIZUALNE

Tworzymy Systemy
ldentyfikacji Wizualnych
marek produktow, firm i osob.
Okreslamy jezyk graficzny i
tworzymy catosciowy Brand
Manual.
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Strategia, Kreacja i Branding

Anwen i kampania
pozycjonujaca

Wyzwanie

Nadanie nowej dynamiki marce Anwen, wzmocnienie
w walce na rynku z najwiekszym konkurentem,
zwrocenie uwagi klientek na marke, bedgcg pierwszg
tego na rynku.

Ffekty

Koncept Wszystko sie utozy®™ pozwolit nam
zaadresowac¢ zarowno filozofie ,hair-positive®, ktorg
wyznaje Anwen, a takze podkreslic site ukrytg w
kazdej z klientek marki.

Nowa kampania realizowana jest we wszystkich
kanatach komunikacji marki. Opracowany zostat takze
spot wizerunkowy, lokowany zasiegowo w Polsce.

Publio Relations | Performance | [ Strategy (| | Creatve

Digital Integrated

bo wiemy,
ze wszystko
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Strategia, Kreacja i Branding

Anwen i kampania
pozycjonujgca

KONKURS HISTORIE

Opowiedz swojq historig
i wygrywaj nagrody!

Ré2nimy sie od sisbie. Charakierem, b y i fryzurg

2ycie stowia przed nami wy. ia. Zmieni sig pod ich wph , @ Z nami nasze wiosy.
Zapuszczamy, icinomy, farbujemy, prostujemy albo krgcimy ~ fryzura odzwierciedla to, jokie
jestesmy albo jokie chcemy w danym momencie byc.

Kiedy okolicznoici nam nie sprzyjajq, tracimy glowe, albo o maly wios unikamy kiopotéw...
nadal mozamy wierzyé, 2o wszysko si¢ ulozyl

Przypomni sobie swoig historig. Jakie trudnoici pokonatai? Jakiemu wy tai? Z
jakich taropatéw wyszloi z podniesionym czolem, méwiqe do siebie: wszystko sip ulozy?

Podziel sig tym z nami, by zawalkczyc o gléwng nagrodg albo jedno z wyrdznied!

Kenkurs trwa do 26 wrzeinia. Co lydzied nagradzamy jedng histarie banem w wysokasei
500 zlotych oraz wyjozdem na inspirujgcy event.

NAGRODA CZTERDZIESCI NAGRODA
GWARANTOWANA WYROZNIEN TYGODNIA
25% 200 z

o
anichi Kara padaruskawe do weiklepe

o zokupy w o-sklople
Anwen

Landingpage kampanii: https://historieanwen.pl/

Spot: https://voutu.be/J6092WwL2vU



https://historieanwen.pl/
https://youtu.be/J6092WwL2vU

Strategia. Kreacja i Branding

Villeroy&Boch
I architekci

Wyzwanie

PODSTAWA DOBREGO WNETRZA

Marka V&B rozpoczeta dziatalnos¢ w segmencie
podtdg w ramach grupy Swiss Krono. Wyzwaniem
byto dotarcie z tg informacjg do architektow wnetrz.

Ffekty

Opracowalismy koncept kampanii oparty o konkurs s
.Podstawa dobrego wnetrza® w ramach ktorego
wezwalismy architektow do opracowania Moodboardu
na podstawie wzorow podtdég marki Villeroy&Boch,
dzieki czemu przy okazji poznawali blize] produkty VB.

Catosciowa kampania z wykorzystaniem patronatow
i wspotprac z architektami-ambasadorami pozwolita
dotrze¢ do & miliondbw odbiorcow, 5-krotnie

\
przekroczy¢ KPI (500 leaddw) i zostata uznana za ‘
akcje z najefektywniej wydatkowanym budzetem
w catej grupie Swiss Krono. yﬁ
-

Design Integrated
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Strategia. Kreacja i Branding
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Materiaty promocyjne: https://voutu.be/vPZNxrOAGUM



https://youtu.be/vPZNxrQAGUM

Strategia. Kreacja i Branding
Florina i kampania
sprzedazowa

Wyzwanie

Wielu klientow korzystato z produktow Florina, lecz
czesto nie zdawali sobie z tego sprawy, dlatego
potrzebne byto zbudowanie swiadomosci marki
wsrod obecnych i potencjalnych klientow.

Ffekty

Systematyzacja dziatan komunikacyjnych
i wielonarzedziowe podejscie przetozyty sie na
+30-200% wzrostu sprzedazy promowanych linii
produktowych, wzrost zasiegu w Social Mediach
o 400%, oraz wzrost zasiegu marki do 800 tys. osob
dziennie.

Efektem byt takze wzrost rozpoznawalnosci w Polsce
z 7% do 21% w ciggu 18 miesiecy od rozpoczecia
dziatan.

Design Integrated




Strategia. Kreacja i Branding
Florina i kampania
sprzedazowa

= Florina

#Uzupeingbraki | ziap gamek s Za ktérym razem Wam si¢ udalo? Daycie
znac w komentarzach £

S|ELORINA

UZUPEENLJ BRAKI DO g

SZKOtY
B

\

Billbocard TV: https://voutu.be/[BNJRXKCanE \ Vo

Produkcija Vloga: https://voutu.be/Infhcl-081A
POJEMNIK SPOZYWCZY ZOBACZ
15PN

Produkcja Video produktowych: https://voutu.be/r0S-VeOBcrM
Custom Publishing: https://static.smaker.pl/ebook/8/6/d/86d074 wielkanoc-z-florina.pdf

 ODKAD MAM TE £YZKE,
MAKARON Z GARNKA ZAWSZE
S oe W 3 TRAFIA PROSTO DO TALERZA!

§ L PANI KRYSTYNA Z POZNANIA

PORADNIK

'l [

KULINARNY (/ U

S/

DZIEN DOBRY
Z FLORINA!



https://youtu.be/jBNJRXKCanE
https://youtu.be/1nfhcI-081A
https://youtu.be/r0S-VeQBcrM
https://static.smaker.pl/ebook/8/6/d/86d074_wielkanoc-z-florina.pdf

Jak pracujemy?




Jak pracujemy?

Zespot projektowy

/espot projektowy
wybierany jest na
podstawie potrzeb |
zakresu i pracuje
pod kierownictwem
Account Managera.

Klient ma takze SOCIAL MEDIA
kontakt z SPECIALIST
kluczowymi
cztonkami zespotu COPYWRITER
W najwazniejszych
momentach

projektu.

ACCOUNT MANAGER

ZESPOL PROJEKTOWY

PR SPECIALIST

DESIGNER

PERFORMANCE
SPECIALIST

STRATEG



Jak pracujemy?

Etapy wspotpracy

>

SETUP PROJEKTU

Prace przygotowawcze.
Zakres zalezy od struktury
projektu jednak sg to
wszystkie dziatania, ktore
majg prowadzi¢c do petnej
gotowosci operacyjnej w
projekcie.

Techniczne przygotowanie,
przygotowanie koncepcii
dziatan czy pierwszych
materiatow.

Czas realizaciji
1-6 tygodni

REALIZACJA DZIALAN

Prowadzenie projektu.
Account Manager ustala
najwazniejsze kwestie z

klientem, a zespot realizuje
projekt.

Myslimy tutaj zaréwno o
pracy w ramach zamknietego
projektu, jak i statej obstudze
procesowej (tj. PR. SM, etc.).

Jedyna réznica to
cyklicznose lub jej brak.

Czas realizaciji:
okreslony lub staty

RAPORT

Zespot podsumowuje
przeprowadzone dziatania,
analizuje ich skutecznosc i

przygotowuje wnioski na
przysztosc. To dobry moment
na spotkanie.

W przypadku wspotpracy
statej raport powstaje do 10-
go dnia kolejnego miesigca.
W projektach zalezy to od
ich struktury.

Czas realizaciji
3 dni

EWALUACJA / ZMIANY

Wyciggamy wspolne wnioski
z przeprowadzonych dziatan,
ewaluujemy projekt i
proponujemy zmiany.

W przypadku dziatan
projektowych ewaluacja
moze przydac¢ sie w kolejnym
projekcie. W przypadku
obstugi wnioski sg wdrazane
w zycie w miare mozliwosci
na biezgco.

Czas realizaciji
1 tydzien




Jak pracujemy?

Proces ofertowy

ZAKRES

Konkretna potrzeba Oferta cenowa

Okreslenie zakresu
ZAPYTANIE KOSZTORYS / w oparoiu o oferte
e

w ramach ustug WI okreslonych ustug WI U
OPIS PROCESU DRAFT UMOWY
Oferta cenowa i okreslony Przygotowanie dokumentow:

OFERTA / PRZETARG

Przygotowanie petnej oferty

w ramach przetargu FINALIZACJA

Okreslony cel lub
zdiagnozowany problem

/ proces projektowy zamowienie, umowa
BRIEF > U
T

Domkniecie formalnosci,
ustalenie zespotu, kick off




Jak mozemy
Zaczac”?




Jak mozemy zaczacé?

Zapytanie czy Brief?

ZAPYTANIE

1.
Ktory z procesow komunikacyjno-marketingowych wymaga
wsparcia? Gdzie mozemy zobaczy¢ najwiekszy efekt zmiany?

PR + CONTENT / SOCIAL MEDIA / PERFORMANCE / KREACJA

2.
Wybierz przynajmnigj jeden z obszarow wskazujgc na pozadany
efekt zmiany, ktorg chcesz zobaczy¢ w ramach wspotpracy.

3.
W ciggu b dni roboczych otrzymasz propozycje obstugi wraz z
kosztorysem oraz proponowanym zespotem projektowym.

BRIEF

1.
Czy jestes w stanie okresli¢ cel lub przedstawi¢ diagnoze
problemu, ktory nalezy w ramach wspodtpracy zaadresowac?

*brak mozliwosci okreslenia celu jest rowniez wskazéwka, ze konieczne mogg
by¢ prace strategiczne.

2.
W dniu spotkania otrzymasz brief z kilkunastoma pytaniami,
ktory pomoze uporzgdkowac wiedze i zebra¢ konieczne dane.

3.
W ciggu b dni otrzymasz informacije kiedy i w jakiej formie
przygotujemy propozycje wspotpracy

NASZA PROPOZYCJA WSPOLPRACY
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